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INGILISDIiLLi REKLAM MOTNLORINDO CINASLARIN iSTIFADOSININ
LINQVISTIK XUSUSIYYOTLORI

Xulasa
Son zamanlarda cinaslar bir cox aspektdon analiz edilir. Har bir arasdirma digari li¢iin faydali
ola bilir. Magalods insanlarin ingilisdilli reklamlarda cinasi neco basa diismasi, cinasin linqvistik
xususiyyatlori, cinaslarin reklam matnlorinds istifadosi zamani ortaya ¢ixan torctime ¢atinliklori vo
S. masalolor todqiq edilmoys ¢alisilir. Homginin, mogalodos ingilisdilli moatnlordo cinaslarin
islonmosina dair nimunalor do godstorilmis, linqvistik aspektdon izah edilmisdir.
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Linguistic characteristics of the use of pronouns in English advertising texts

Abstract
Recently, pun have been analyzed from different aspects. Each study is beneficial for another
one. In the article definitions, linguistic features of pun in advertising texts is explored. Also,
translation difficulties of pun is touched upon. In the article about the use of pun in English-
language advertisement texts examples are also given and explained from the linguistic aspect.
Keywords: pun, advertisement, rhetorical devices, homophony

Giris

Reklamlarm osas moqsadi, insanlar1 an qisa zamanda hor hanst mohsulu satin almaq vo ya
xidmatdon istifade etmoys yonlondirmokdir. Buna goro do reklamgilar reklamlarda insanlarin
mulayyan bir mohsul vo ya Xidmotdon istifado etmolori Gglin muxtalif lingvistik vasitalordon
yararlanirlar. Fikir versok gororik ki, reklami canli vo maraqli etmok mogsadilo, xususilo yazili
reklamlarda dilin verdiyi imkanlardan istifado bacarigi artmaqdadir. Istehlak¢ilarm diqqatini
cokmok Ucun xarici dildo (ingilis dilindo) olan s6z vo ifadslordon istifado edilir. Xisusils
beynalxalg marka vo firmalar ugurlu ola bilmok Uglin ingilis dilinds olan s6zlordon istifadoays ¢ox
yer verirlor. Bunun sobabi reklamin gostorildiyi 6lkads danmisilan dilin rosmi dildon fargli
soslonmoasi, onlarin istehlakgilar torofindon asanligla esidilmosi vo yadda qalmasidir. Reklam
sloganlariimn digqat gokon ola bilmosi Gglin ¢oxlu s6z sanatindon, kalmo oyunlart vo mocazlardan
yararlandigini tez-tez miisahido etmok olar. Uslubi vasitolor insanlar1 inandirmaqda effektiv rol
oynayir. Bu xiisusiyyatino goro Uslubi vasitolor reklam¢iligm ayrilmaz bir hissesidir. Ingilis dilli
reklamlarda hiperbola, epitet, metafora, inversiya kimi tslubi vasitalordon istifads edilir. Bunlardan
biri do cinasdir.

osas hissa. S6z Oyunlar1 (Cinas) (pun - wordplay), s6zlin mona diiziiliisiino deyil, daha ¢ox
forma, deyilis torzi vo yazi ilo alagali xisusiyyatlori diggstoe alaraq hoyata kegiron bir s6z sanatidir.
Goddard bu senati, bir sdzlin birdon ¢gox monaya galmasi (polysemy), ya da ayr1 monalara galon
saslogon kalmalarin (homophony) istifadasilo edilon stz oyunu olaraq izah edir (Sperber, Wilson,
2006). Cromptona goro s6z oyunlar1 kimi mizahla alagsli s6z oyunlari, qaynagin giivanliliyini
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artirmaqda vo reklam ilo izloyicisi arasinda sosial bagi qurmaqda ¢ox shamiyyatlidir. Hodof kitlo,
reklamgmin ayloncali oldugunu diisiinss, reklama qarsi olan giivansizliyini asanligla aradan qaldira
bilor. Bununla s6z oyunlarini istifads edarok guldirmok asas reklameiliq strategiyalarindan biridir.
Mohsulun adi ilo olagolondirilorak istifadasi, cinasin reklamda on gox istifado edilon Gsuludur.
Masalon, Coca Cola Light kolali icki markasmin sloganmim “Reflect your light” adli slogani buna
misal ola bilor (Hempelmann, Tristan, 2017: 95-108). Cinas sixilmis izlayicilorin digqgstini
¢okmokdo va reklamginin imicini yaratmaqda tasirli vasitadir.

Cinasin tarctimasinin lingvistik xtsusiyyatlori. Bir dildo homofon sdzlor boyiik ehtimalla basqa
bir dilds fargli saslonocayino gora torclime zamani cinasa xiisusi digqot yetirmok lazimdir. Gillian
Dyero go6ra: “Reklam, mohsulu satmaga c¢alisarkan kultural dayarlora, modellara, dilo diggat
edilmalidir” (Allan, Burridge, 2006). Judith Williamsona goro do reklamlar giinimizds hoyat
torzimizi oks etdiron, formalasdiran shomiyyatli bir kultural vasitalordon biridir. Reklamim kultural
bir mohsul olmasi vo modoniyystdon gidalanmasi modoniyyst-dil-reklam {igbucaginin baglayici
halqasidir (Jeroen, 2011: 180-183). Torclimogi comiyyatin alisqanliqlarina, hassasligina balad
olmalidir. Ona gora do torclmoagi moadaniyyatlorarast forglori nazoro alarag reklam motninin
torcimosi zamani hansi doyisikliklorin uygun olacagina 6zii qorar vermolidir. Torcimoaginin
mogsadi eyni orijinal reklam matninds oldugu kimi esidildiyinde momnuniyyat veracok vo asan
xatirlanacaq bir moatn hazirlamaq olmalidir. Yoni horfi torclimo hor zaman dogru se¢im olmaya
bilor. Clinki tarciimoagi homin reklamimn manipulyasiya edici toraflorini tarcimoys ugurlu bir sokilda
dagmmalidir. Miixtolif dillorin dil qurulusu, s6z qurulusu forqli oldugu igiin, olbatto, orijinalina
uygun bir tarcimoe olmayacaq. Bu zaman torctimoagi yenilik¢i bir yol tapmali, monba moatndoaki eyni
dil vasitalorini istifado etmodon ustaliqla catdira bilmalidir. Muasir igtisadi comiyyatin mihim
mohsulu reklamlar tamasagilarin bdyiik maragmi ¢okmisdir (Ullmann, 1962). Xisusi lingvistik
performansa sahib olan sloganin 6ziinoxas stili vo xtisusiyyatlori vardir. Ingilis dilli reklamlarda
coxlu Uslubi vasitalar islonir ki, bunlardan biri do cinasdir. Reklamlarda cinaslarin diizgiin istifado
edilmasi igtisadi galirlor gotirir va reklamgilar irali aparir.

Cinas va onun linqvistik xtsusiyyatlori. Cinas qisadir, konkretdir, zongindir vo reklamlarin
xususiyyatlori ilo uzlasirlar. Ingilis dilindo olan reklamlarda cinaslarm arasdirilmasmin bdyiik
nozori vo praktiki ohomiyyati vardir. Praktiki cohotdon shomiyyati ingilis dilinda reklamlarda
cinasin sorhino isiq salib, insanlarin cinasi yaxsi basa diismosino sabab olur. Marketologlar
cinaslardan dogru istifado etmokls Kkiitlonin alig-veris istoyini artirirlar (Debra). Mcquarrin vo Mick
cinasin reklamlardan istifado edilmoasini mizakirs etmis vo onu bir ndv s6z oyununa banzatmislor
(Al Jared, Abdullah, 2017: 64-79). Onlar toklif edirlor ki, cinas sadaco populyar bir Uslubi vasits
deyil, hoam do ¢atin vo mirokkobdir. Redfers iso diisiiniir ki, cinas reklamlarin ekonomik yoludur
(Jeroen, 2011: 180-183). Onun reklamlarda tatbig edilmasi s6zlari va climlslori qisaldaraq reklamlar
Uclin an 6nomli olan yers gonast edir. Belaliklo, bu Uslubi vasito vaxt vo amays do gonast etmis
olur. Reklamg¢ilar bilorok cinasin biitiin xiisusiyyatlorindan istifado edirlor. Onlar kitlo tgiin bu
maraqli s6z oyununun iki vo daha artiq ifadasindon yararlanirlar.

Oksford ingilis dili ligatine gora cinas soziin elo bir yolla isladilmasidir ki, iki vo ya daha ¢ox
mona Vo ya mixtoalif konnotasiyalar, yaxud da iki vo ya daha ¢ox eyni vo ya banzor saslor mixtalif
monalarda igladilorok yumor effekti yaradir. Cinas sozlor va climlolor arasinda eyni toloffiizl, forgli
monalart olan homofon effekti yaradir. Burada sozlor birbasa mona ifado elomadiyi t¢lin onun
istifadosi bir az da agil itiliyi tolob eloyir. Cinasin 6ziinoxas xususiyystlorindon biri do onun ikili
kontekstidir. Cinas reklamlara yaxsi1 olavalor verorok, rongaranglik qatir. Malumat, diqgst, maraq,
yaddas effekti reklamin keyfiyyatlorinin oks etdirir. Burada sozlor iki vo ya daha ¢ox kognitiv
konnotasiyalara malik ola bilor (Murphy, Lynne, 2010). Cinasin tarciimasi ona gora ¢atindir ki, onu
hodof dilo cevirondo mitloq dogru ekvivalent tapmaq lazimdir. Ona goro ki, bu zaman
modoniyyatlorarast kultural forgliliklor nazoro almmalidir. Onu da yadda saxlamaq lazimdir ki,
yumorlar1 torcims edonds tobii ki, reklamm yumor olan torofini dogru catdirmaq lazimdir.
Reklamgiliq ham ds kultural miibadilodir.

Cinasin tasnifati. Homofon cinas. Burada iki s0zin eyni va ya banzar toloffiizi vo horflonmasi
olsa da, forgqli monalar1 vardir. Bu tipli homofonik cinaslar reklamlar1 daha yumoristik etdiyi {i¢iin



cox istifada edilir. Masalan, ingilis dilinds “OIC-Oh, I see “— (Aman, moan gorurom!) kimi bir
reklam moshur gozlik markasinin reklamidir. Bu ciir ifado reklamin goriiniis va sos effektlorini
guclondirir (Debra).

Semantik cinas- Bu isa 0 demakdir ki, s6zilin coxlu manalari ola bilar vo ya eyni talofflizo malik
olan sozlorin muxtalf polisemantik monalar1 vardir. “A good deal with us means a good deal to you
(bizimlo yaxs1 sovdalogma sons do fayda verar”). Burada agilli sokilds “a good deal” ifadasi kegir.
Bu ifado (a good deal) hom do goxlu monasindadir.

Qrammatik cinas — “Ask for More (1 More siqareti daha)”. Bu bir siqaret firmasinin reklamidir.
Reklamgilar burada qramamtik cinas islatmiglor. Bu climlodo More s6zunin iki monasi vardir. Zoarf
kimi ifads edildikdo Azarbaycan dilinds daha ¢ox manasi verir (Sperber, Wilson, 2006). Amma M
boyuk horflo yazilan ikinci dofodo bir ndv siqaret markasini tomsil edir (More). Burada
reklamgilarin gostormok istadiklori mozmun daha ¢oxdur. Bununla onlar lazim olan kiitlods dorin
maraq oyadirlar.

Idiom cinaslar. 1diomlar da reklamlarda istifado olunur. idiomlar ingilisdilli 6lkolorin ohval-
ruhiyyssina yaxin oldugu ti¢iin reklamgilar bundan da yararlanmiglar. “The BERD is in hand”. Bu
bir banka aid reklamdir. ingilis dilindo “A bird in hand is worth two in the bush (Azorbaycan
dilinda sogan olsun, nogd olsun)” adli idioma uygun galir. Burada da kitloni inandiraraq mazmunla
demok istayirlar ki, bankdan gotirdiyiiniz kreditlo bitlin ¢atinliklorin 6hdasindan galocaksiniz.

Ingilis dilli reklamlarda cinaslarin funksiyalar:. Cinasm funksiyalarma molumat tomin etmok
do daxildir. Reklamgilar reklamlarda mohsullar vo ya xidmatlor, satis yeri vo s. haqqinda alicilara
molumat gondorirlor. Cinasin monasi sads olsa da, monasi zongindir.

Ugurlu bir reklam diggat gokmolidir. Ogor istehlakgilar reklamla maraqlansa, mohsulla da
maraqlanmis olarlar. Cinasim monasi bir az geyri-mioayyanlik olduguna gors pazl effekti yaradaraq
insanlarda maraq dogurur. Insanlar {i¢iin vaxt doyorlidir. insanlarda uzun vo miirokkob reklamlara
baxmaq ti¢iin vaxt azdir. Reklamgilar cinasdan istifads etmokls ilk basda mohsulun irali ¢okilmasi
kimi yox, insanin digqgatini cokmok Ggtn istifado edirlor.

“Money does not grow on trees. But it blossoms on our branches” bir ingilis atalar soziidiir.
Monas1 pulu sel gotirmir demokdir. Kontekstino nozor salsaq, bir bank reklamidir. Reklamda
catdirilmaq istanilon mona odur ki, miistarinin pulu bizim filiallarda ona yaxs1 galir gatirar. Cinasin
O6nomli xisusiyyatlorindan biri onun ilkin monasinin adabi, ikinci monasinin moagsadli olmasidir.
Asagida cinasin isladildiyi ingilisdilli reklam nimunalori izah edilmisdir (Thomas; 10).

1.“When you decide to give her a ring, give us a ring”- “to give someone a ring” means
literally, “To give a wedding or engagement ring”, or figuratively, “to telephone”.

(Bu, qizil magazasinin reklamidir. “Ring” séziiniin ingilis dilinde monalarindan biri tiziik, digari
zong etmok monasmdadir, yani Uzlk vermok evlonmoys hazirlig kimi basa diistildiiylino goro
reklamin ehtiva etdiyi mona evlonmok gararma galmisonss, bize zong elo demokdir)

1. Go up in the world-They go up literally but also raise their economic and perhaps social
level.

(Toyyarads stliardessanin dilindan esidilo bilocok reklamin ehtiva etdiyi mona iqgtisadi vo sosial
rifahimi qaldirmaga komok edoacak har hansi firmanin mahsulu vs ya xidmatidir)

2. Have you thought about buying our new bed? “Sleep on it” can also mean “think about it”-
(¢arpay1 firmasmin reklaminda ¢atdirilmaq istonilon garpaymnin iizorindo yatarsansa, onu almagq
istoyacokson mesajidir)

3. It’s not worth dying for a drink- “dying for” can also mean “wanting desperately” — (Spirtli
ickinin tohllkali oldugu barads edilon reklamda “dying for” timidsizca istomok monasindadir. Yoni,
aslinda sigaretdon 6trii 6lmoya doymaz).

4. Make a snap decision-“snap” means “immediate” or “photograph”. (Bir fotoaparat
reklaminda catdirilan mesaj “onu bir goz qurpiminda alds et”dir)

5. It’s good for you, naturally-“naturally” means “of course” or “In a natural way”.(Meyva
sirasi reklami1 onun tabii olmasini vurgulamagq istayir)

6. We’ll give you a red carpet treatment-“red-carpet” can mean “special service and welcome”.
(Ingilis dilinda bu ifads “tontanali qarsilama” monasi verir. Xalga magazasinim reklamudir).



7. Go by air. It’s plain common sense-plane has the same pronunciation as “plain” (hava yolu
ilo soyahot reklamidir. Ingilis dilindoe toyyars soziiniin taloffiizii sads vo rahat sozii ilo eynidir, yoni
homofon bir cinas amals galir)

8.Try our glue once and you will always stick with us- “Stick using our glue” or “remain our
loyal customers” (Yapisqan firmasinin reklaminda iso deyilir ki, bir dofo mohsulumuzu istifado
etsoniz, ondan asili olacaq va ondan qopa bilmayacaksiniz)

9.We’ll give you food for thought-“Food for thought” can mean “something worth thinking
about” (Burada iso restoran xidmaotini verdiyi yemoklorin yoxlamaga doydiyini mesajinda ¢atdirmaq
istoyir.)

Natica

Mogaloda ingilisdilli  reklam matnlorinds cinaslar tadqiq edilmis va bir ¢ox naticalor alda
edilmisdir. Vurgulanir ki, beynalxalq marka vs firmalar ugurlu ola bilmok ti¢tin ingilis dilinds olan
sOzlordan istifadoya ¢ox yer verirlor. Bunun sobabi reklamimn gostorildiyi 0lkods danisilan dilin
rosmi dildon forgli seslonmosi, onlarin istehlak¢ilar torofindon asanligla esidilmosi vo yadda
galmasidir. Reklam sloganlarinin digqat ¢okon ola bilmasi tigtin goxlu s6z sanstindon va cinaslardan
istifada edilir. Cinasin 6ziinoxas xususiyyatlorindon biri do onun ikili kontekstidir. Cinas reklamlara
yaxs1 olavolor verarok, rongaronglik qatir. Vurgulanir ki, reklamg¢iliq kultural miibadilo olduguna
g0ro torciimo zamani madaniyyatlorarasi forgliliklora xtisusi diggot etmok lazimdir.
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