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REKLAM  
 

 
M qal  tl rin  h  xas olan olan 

sas c h tl rilir. Reklam m tl sir vasit l ri 
n z rd  olunur ki, reklam m tninin sas m qs yy n m hsulu 

yy n bir xidm td kdir. Reklam m tninin linqvistik 
tl rind n b hs ed rk lif dil vahidl ri il  rd n f al istifad  

rd n h m d  m tnd  istifad y  
diqq t yetirilir. Yekun olaraq qeyd edilir ki, reklam m tnl rind  tl rin r ngar ngliyi 
bu m s l nin h  g l c k t k sb ed c rir. 

r: reklam, sloqan, neologizm, reklam m tl r 
 

Sevinc Yusif Mammadova 
 

Neologisms in the advertising texts 
 

Abstract 
The article has been dedicated to the language features of the advertisements. The main features 

belonging to the language of advertisement are expressed here. The features, functions of the advertising 
text, means of influencing to the auditorium are looked through. It is noted that, the main aim of the 
advertising text is to push the consumer for buying certain product, and benefit from certain service. 
While dealing with the linguistic features of advertising text, usage from the neologisms besides with 
different language units is noted here. Special attention is paid to use from neologisms both in the 
advertising slogans and texts. Finally, it is noted that, diversity of linguistic features in the advertising 
texts shows assuming the interest of this issue for future researches forever. 
Key words: advertising, slogan, neologism, advertising text, linguistic features 
 

 
miyy td  reklam kommunikativ f aliyy tin rind

m xsus janrlar sistemin  qal si v  s.) 
malikdir. Reklam si v  linqvistik v  tl r toplusu 

lam tl  vi 
sir ed yy n sosial strukturlar t r find

vil si XX srd n etibar  
 t  s b b oldu v  n tic d  marketinq t kc  praktiki deyil, h m d  elmi bir 

sah y   
miyy td  h miyy ti, rolu v   yy n 

h td n h rt r sir dair yy n 
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rtl tnl rinin linqvistik t hlilinin 
durur. 

 v  sil  
l qs rkibin , h min 

auditoriyaya t srin , yerin  yetirdiyi funksiyalara v   t snif edirl
 kimi iqtisadi, marketinq v  dig r funksiyalar yerin  yetirir ki, onlardan 

  m  adaptasiyas zif ni 
h  ri v  h kmill
t s ri yeritm kl  t r qqiy  k etm  

M siri onun m tninin keyifiyy tind tnin  
 yl nc

miyy
n z r  tini ilk olaraq reklam rolikinin 

l rd n ibar t sloqanlarla c lb edir. Reklam m
m hsulu t qdim ed  diqq tini c lb etm k v  
t sas m nb riy  
m hsul v  ya xidm tin 
m tl , m kild  t snif edilir. 

tnl rinin struktur elementl ri  sas m tn v  devizdir; habel  
l r, loqotipl r v  avtoqraflardan (imzalardan) da istifad   

 
d n m hsul v  xidm tl

kl tl ri, habel  r qs dind
r  linc , t sas n, bu 

siredici funksiya  bunu emotiv, estetik v  
m cmus yy nl k olar; reklam obyekti bar d  z ruri m n 

 
 

Reklamlarda neologizml rd n istifad  
miyy td   c  d  bazar laq  t 

k ed n t v  istehsal sah l rind  h miyy
Bazara t sir etm k v  r qibl rl  qab ti v  t sirind  

Dil vasit l rind  
 d  lb ed  bil c k m hsul v  ya xidm tin imici 

hz reklam m tnidir. Reklam m tnl rinin yerin  yetirdiyi v zif l
m  onu dig rl rind n f rql ndirm k; 2) m hsul, onun keyfiyy ti v  

lumat verm  onun t krar istifad sin  t
etm k; 4) m ril rd  yy n bir brend  
yaratmaq v  bu brend  

l d , el  
  bilsin. 

tnl rd n istifad  
tutur. Neologizml r dild  r yaranan, yenilik v  f  ehtiva ed n, yeni 

  ya ifad l rdir. Leksikologiyada neologizml r dilin aktiv 
t t rkibin  r  ciyy l ndirm k olar: 

r dilin d
v  r ngar ng edir. 

Reklam m tnl rind  neologizml r h m d  
Neologizml rin b zil ri leksik baza, b zil ri is  m l  g lir. Bu m qs dl  t 
t rkibind nm rdir: 

Cubics pos 
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Tam bulud infrastrukturu. T k p nc r  rind  edin (https://www.cubicspos.com/). 
 n r  xidm klind   ya 

b k  vasit sil  yet rli olan proqram-aparat t -
klind  nc r  xidm t sah l rind  korrupsiya 

  k p nc r  
ifad sinin t rkibind   

AzTV   v  izl  
m  

verm k2.m rin  zif
k (bir 

cism , cihaza v  s.-y ti, 2006, 4: 630-631) m -
 laq nil n m

kil, audio-vizual fayl v   serverl r  -
dictionary/y%C3%BCkl%C9%99m%C9%99). 

Reklamlarda neologizml rin semantik modeli dild  r  yeni m
verilm sin  kliy   onlar effektiv vahidl r hesab olunur. Bir qayda olaraq, semantik 
neologizml vv lki m  tamamil  itir r n nl r; 
semantik strukturda h r iki m  dild  kliy  davam edir (bu variant 
reklam m tnl rind  istifad  olunur). 

Neologizml yy  kl  hsul v  ya 
xidm t  tnl rind  m si kimi 
terminl rd n istifad  lif sah l r  ri olan 
terminl r bu m tnl rd  d qiqlik v  arqumentliliyi t min edir: 

r. 
ti - Unicapital, xidm tiniz   (https://banco.az/az/news/pos-

terminal-nedir-ve-banklarimizin-ticaret-sebekesi); 
glo TM ld  et  Umico-dan 15 AZN  qazan (www.day.az); 

 rk zl rind  b k si vasit sil  
 hali,   xidm r n, xarici  

p rak nd k (https://online.turanbank.az/login/individual/mobile); 
Mercedes-Benz. Z n n innovasiya (www.day.az); 

- ri. 
 

N zar t kabell  laq l ndirici kabell r N zar t kabell ri Neft v  
dalma kabell  naqill ri Telefon, DATA v  Network kabell ri Optik kabell r 
(www.stp.az); 

Milli.Az  X b r (www.milli.az); 
UBank il  onlayn  ya karta q bul et (www.milli.az); 
Kanon  sizin f rdi onlayn aptekiniz (www.day.az); 
KapitalBank  Bir klikl  ld  etm k ist yirs n? (www.day.az). 
Yeri g n, tl rd  n 

r v  yeni m m
nir. 

3)Ticar t terminl ri. 
 Az brendi (www.stp.az); 

4)Tibb terminl ri. Covid t yah t (www.day.az). 
n n neologizml rin bir hiss sil  r t

zaman dild  r  yy m l  g lir. M s l n, 
 l r  baxaq: 

TuranBank  Rahat, t siz v  tli (turanbank.az); 
F rdi   F tl r (https://www.kapitalbank.az). 
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 ld n m rin (bax: C f rov, 
yi il  rd   sahibi 

bildir n -  - ri lav   yeni bir vahid  substantiv isim m l  g  
Reklam m tnl rind  n rind   

 olunur. Bu tip neologizml rd  h
m fad sin  xidm  ifad liliyi 

 
Ziraat Bank Az rbaycan  Bankkart-   
Reklam m tnl rind  linir v  

m tnl rind   praqmatik rolu n z r  n n 
neologizml rin bir hiss si m - sini tez-

s l n: POS-terminal xidm ti, POS-  s. M
 ticar t m rk zl rind  obyektl rind  r elektron 

ti olan POS-terminal vasit sil  h -terminal kart vasit sil   
xidm tl rin d y nilm si m  
v z rd   Po
h rfl rinin bir araya g lm sind n meydana g  si m kd -terminal 
n dir v  b k si. https://banco.az/az/news/pos-terminal-nedir-ve-banklarimizin-
ticaret-sebekesi). Bu ifad ni d  reklam m tnl rind  n n neologizml  bil rik: 

TuranBank  t v  xidm t 
obyektl rind  POS-   xidm tini (ekvayrinq xidm tini) t klif edir 
(turanbank.az). 

h d  abreviatur-neologizm informatika termini olan 
 birlikd  h m d  kk nir: Terminal  

Hesablama sisteminin t rkibind   edilm si v  
-dictionary/terminal?s=4). 

Dild   yetirir, y ni korrelyativ ifad d
t edir: 

STP  enerji sektoru kabell rimizl  (www.stp.az). 
 ed rk tl  n z rd

 dig r m hsul v  xidm tl ri ifad  ed  bil rr
is  tic ni verm y  bil r. 

Reklam m tnl rind  beyn lmil r d  nir. Bunlardan biri d  
rabit  tic sind  , sas n, dig rl  birl r k 

kk klind  rast g linir: mobil cihazlar, mobil operator, mobil 
b k  v  s. Reklam m tnl rind  d  eynil   olunur: 
TuranBank  MobilBank; 

 yin (turanbank.az); 
aptekonline.az  Mobil t tbiqi , evd   
Reklamlarda neologizml l rinin t rkibind  d  f nir: 

rzi   
 Avropa brendl ri il  modern t mir (https://www.kristalabsheron.az/-

az/project/index/56/city-garden) 
premium klass h h r  v   m m nz r y  malikdir 

(https://bina.az/yasayis-kompleksleri/226). 
cn  l

lif dil vahidl ri il  birlikd  yeni onomastik vahid m l  g tirir: 
28 Residence  https://bina.az/yasayis-kompleksleri/70). 
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N tic  
 

elementl rin  rast g lm tl
yy nl zif  il  rd n istifad  dilin 

z nginl sin nm sin  imkan verir. Reklamlarda dil 
vahidl rind n neologizml rd n istifad  siv t ndirir v  
funksiyalardan birini yerin  yetirir  tini c lb edir, bununla da m hsula v  
ya xidm t   yy n 

rd n istifad  m qs d  
 d  neologizml rd n istifad  h m d  ciddi prosesdir. 

Reklam m tnl rini t hlil etm kl  neologizml nm  tl  . Dil 
tl rinin r ngar rir ki, bu m s l  h r zaman g l c k t sb 

ed c kdir. 
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