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REKLAM MOTNLORINDO NEOLOGIZMLOR

Xiilasa

Magals reklamlarin dil xiisusiyyatlorine hasr olunmusdur. Burada reklamlarm dilino xas olan olan
osas Cohotlor gostorilir. Reklam motninin xiisusiyyatlori, funksiyalari, auditoriyaya tosir vasitolori
nozordon kegirilir. Qeyd olunur ki, reklam matninin asas mogsadi istehlak¢ini miisyyan mshsulu
almaga, miioyyon bir xidmotdon faydalanmaga sovq etmokdir. Reklam motninin lingvistik
xususiyyatlorindan bohs edarkon burada miixtalif dil vahidlori ilo yanasi, neologizmlordon foal istifads
olunmasi vurgulanir. Neologizmlordon hom reklam sloganlarinda, ham do motndo istifadoys xiisusi
diqgat yetirilir. Yekun olaraq geyd edilir ki, reklam motnlarinds lingvistik xiisusiyyatlorin rongarangliyi
bu masalanin hamisa galocok tadgigatlar tigiin maraq kasb edocayini gostorir.
Agar sézlor: reklam, slogan, neologizm, reklam moatni, lingvistik xiisusiyyatlor

Sevinc Yusif Mammadova
Neologisms in the advertising texts

Abstract

The article has been dedicated to the language features of the advertisements. The main features
belonging to the language of advertisement are expressed here. The features, functions of the advertising
text, means of influencing to the auditorium are looked through. It is noted that, the main aim of the
advertising text is to push the consumer for buying certain product, and benefit from certain service.
While dealing with the linguistic features of advertising text, usage from the neologisms besides with
different language units is noted here. Special attention is paid to use from neologisms both in the
advertising slogans and texts. Finally, it is noted that, diversity of linguistic features in the advertising
texts shows assuming the interest of this issue for future researches forever.
Key words: advertising, slogan, neologism, advertising text, linguistic features

Giris

Miiasir comiyyatdo reklam kommunikativ foaliyystin osas novlorindon biridir. “Reklam ayrica
funksional tslubdur ki, 6ziinomoxsus janrlar sistemina (elan, reklam siiari, reklam mogalosi vo S.)
malikdir. Reklam iislubunun xiisusi mévcudluq sahasi va lingvistik vo pragmatik xiisusiyyatlor toplusu
var. Reklamda miixtolif Gislublarin olamotlorini tapmaq olar” (Anemmna, 2014: 104). Reklamda kiitlovi
stiura tosir edon, miioyyan sosial strukturlar torsfindon yaradilan xiisusi molumatlar 6z oksini tapir.
“Reklamin kiitlovilogsmasi XX asrdon etibaron basladi, bels ki, yeni texnologiyalarin meydana gixmast
onun yaradilmasi va togviqina Sabab oldu va naticads marketing tokca praktiki deyil, hom da elmi bir
sahoya ¢evrildi” (Haymenko).

Movzunun aktualligi miiasir comiyyatda reklamin shamiyyati, rolu vo genis yayilmasi ilo miioyyan
olunur. Bu da, siibhasiz, reklamin elmi cohotdon hoartorofli arasdirilmasi, tosir dairasinin miiayyan
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olunmasinin zoruriliyini sortlondirir. Biitiin bunlar reklam motnlarinin lingvistik tohlilinin asasinda
durur.

Reklam gérmo, esitmo vo duygu stimullart vasitasilo auditoriyani calb edir. O, miixtalif istehlakei
gruplarina yonalon fenomen oldugundan tadgigatgilar onu moqsadli auditoriyanin tarkibina, hamin
auditoriyaya tosrino, Yyerino yetirdiyi funksiyalara vo s. meyarlara goro tosnif edirlor. “Reklam
kommunikasiyasi sosial hadisa kimi igtisadi, marketing va digor funksiyalar yerins yetirir ki, onlardan
baslicasi — insanin sosiallasmasi vo mdveud sosial alomo adaptasiyasidir. Reklam miihiim vazifani
hoyata kegirir — insanin siiuruna yeni biliklori vo hoyatini tokmillosdirmok tisullari haqqinda yeni
tosovviirlari yeritmokls toraqqiys komak etmok” (My3bikanT, 1996).

Malumdur ki, reklamin auditoriyaya tosiri onun motninin keyifiyyoatindon asilidir. “Reklam matnino
biitovliik, tematiklik, sistemlilik, informativlik, ekspressivlik vo dinamiklik xasdir. O, ayloncali, maraqli,
lakonik, ciddi, obrazli, nikbin olmali, har s6z inandirmahidir. Tartibgi comiyyatin biitiin sosial qruplarini
Nozoro almaga borcludur” (Hobibli, 2010: 52). Istehlak¢inm digqetini ilk olaragq reklam rolikinin
sonundaki qisa yaddaqalan ifadslordan ibarat sloganlarla calb edir. Reklam motninin “birinci elementi
mohsulu tagdim edan slogandir. Ikincisi girisdir. O, oxucunun diggatini calb etmak vo elam oxumaga
tosviq etmak iigiin yaddaqalan olmalidir. Informasiyanm asas manbayi olan iigiincii element miistoriyo
mohsul va ya xidmotin asas xarakteristikalar1 haqqinda danigmalidir. Reklam matninin sonunda sorgu
molumat: olur” (MBanosa, 2005: 65). Umumiyyotlo, motnin strukturu miixtalif sokildo tosnif edilir.
“Reklam matnlorinin struktur elementlori — bashq, asas matn vo devizdir; habelo yarmmbasliqlar,
cargivalar, logotiplar va avtograflardan (imzalardan) da istifads olunur” (bemxanokxosa, 2006).

Sloganin miiasir anlamu siiar, habels reklamin yaddaqalan ifadssidir. Sloganlar istehlak¢inin daim
doyison maraqglarina uygun olmalidir. Reklam edilon mshsul va Xidmatlorin genis ¢esidli olmast,
istehlak¢ilarin istoklori, xiisusiyyatlori, habelo reklam kampaniyalarinin mogsadindan asili olaraq
sloganlar miixtolif novlara ayrila bilar. Sloganlarin funksiyalarina galinca, todqiqatgilar, asasen, bu
funksiyalar1 qeyd edirlor: “tosiredici funksiya — bunu emotiv, estetik vo inandirict funksiyalarin
mocmusu  kimi  miioyyonlosdirmok olar; reklam obyekti barado zoruri molumatlart  bildiron
informasiyaverici funksiya” (bax: Teopus u npakTuka pexiaamsl, 20006).

Reklamlarda neologizmlardan istifada

Miiasir comiyyatds reklam istehlak¢i vo istehsalgi, eloco do bazar arasinda slage yaradan, tinsiyyat
qurmaga komok edon asas halqadir. Ticarat va istehsal sahalorinds reklamin shomiyyati ¢ox boyiikdiir.
Bazara tosir etmok va ragiblarlo ugurlu ragabst aparmagq reklamin keyfiyysti vo tosirindon asilidir.

Dil vasitalorindon diizgiin istifado reklam kampaniyasinin ugurlu olmasi {iglin miithiim amildir.
Ictimai siiuru, xiisusilo do potensial istehlakgilar1 colb edo bilocok mohsul vo ya xidmatin imici
formalagdiran mohz reklam motnidir. Reklam matnlarinin yerina yetirdiyi vozifalor bunlardir: “I1)
mohsulu adlandirmaq va onu digarlarindon forglondirmoak; 2) mahsul, onun keyfiyyati vo satis yeri
hagqinda molumat vermak; 3) istehlak¢ini yeni mohsulu sinamaga vo onun tokrar istifadasine tosviq
etmok; 4) mohsullarin paylanmasini stimullagdirmaq; 5) miistorilordo miioyyan bir brends bagliliq
yaratmag vo bu brendo iistiinliik vermayi formalagdirmaq” (bose). Reklam matninin yaradilmasi ciddi
yanasma talob edir. Bunun {igiin, ilk névbads, els bir slogan (siiar) yaratmaq lazimdir ki, istehlak¢inin
yaddasinda qalsin, hamginin brend vo ya markani assosasiya edo bilsin.

Reklam sloganlarinin, eyni zamanda, matnlorinin yaradilmasinda neologizmlardan istifads xiisusi yer
tutur. Neologizmlar dilds son dovrlar yaranan, yenilik va forqlilik ¢alarlarimi 6ziinds ehtiva edon, yeni
reallig1 (obyekt vo ya anlayisi) bildiran s6z vo ya ifadalordir. Leksikologiyada neologizmlor dilin aktiv
ligat torkibins daxil edilmir [bax: Vendina, 2003]. Yeni sozloro marag iki ciir saciyyslondirmok olar:
)yeni sozlor dilin dayison realliglara uygunlagmasinin inikasidir; 2)yeni sozlor nitqi daha canli, parlaq
Vo rongarang edir.

Reklam motnlarinda neologizmlor ham obrazliligi, ham do daha boyiik semantik tutumu catdirir.
Neologizmlarin bazilori leksik baza, bazilari iso alinmalar asasinda amola galir. Bu mogsadls dilin ligat
torkibindoki s6zlor baza rolunu oynayir. Bunlarin bir gismi mana genislonmasi qazanmig sozlordir:

Cubics **®
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Tam bulud infrastrukturu. Tok pancara tizorindoan satislarmizi idars edin (https:/Awww.cubicspos.com/).

“Bulud” sézii artiq texnologiya termini kimi islonorok “istifadociyo xidmat soklindo internet vo ya
lokal soboko vasitosilo yetorli olan program-aparat tominati” (https://az.wikipedia.org/wiki/Bulud -
texnologiyas%C4%B1) soklindo basa diisiiliir. “Poncora” sozii iso Xidmot sahslorindo korrupsiya
hallarmin vo kolgo iqtisadiyyatinin gargisimin alinmasi {iglin totbiq olunan “tok pancors sistemi”
ifadasinin torkibinds isloklik qazamib.

AZTV —yiikls vo izlo

“Yiiklomok” feili “l.Yik vurmaq, yiilk qoymaq, yiiklo doldurmaq; aparmaq (dasimaq) tiglin
vermok2.moc. Uzarine ¢ox is qoymaq, ¢ox is tapsirmaq, vozifosini, isini agilagdirmaq”
(https://sozluk.obastan.com/y%C3%BCk1%C9%99m%C9%99k); 3.xiis.Elektrik enerjisi vermoak (bir
cismo, cihaza vo s.-ya)” (Azerbaycan dilinin izahl liigati, 2006, 4: 630-631) manalarinda islonir. IKT-
nin inkisafi ilo olagodar bu feil artiq basqa mona da gazanmusdir: “Istonilon molumatin (informasiya,
sokil, audio-vizual fayl va s.) kompiiter vo serverlora kogiiriilmasi” (https://www.azleks.az/az/online-
dictionary/y%C3%BCkl%C9%99m%C9%99).

Reklamlarda neologizmlorin semantik modeli dilds artiqg mévcud olan molum sdzlors yeni monalarin
verilmasine osaslanir. Islokliyo goro onlar effektiv vahidlor hesab olunur. Bir gayda olarag, semantik
neologizmlorin iki novii olur: ovvalki monasii tamamilo itirorok yalniz yeni moenada islonanlor;
semantik strukturda har iki mana gorunub saxlanilir va dilds islokliya davam edir (bu variant an ¢ox
reklam matnlorinds istifado olunur).

Neologizmlor miioyyan obrazlar vo assosiasiyalart modellogdirmoklo istehlakgilarda mohsul vo ya
xidmato maraq oyadir. Reklam matnlorinds mohsulun obrazini yaradan miihiim dil vasitasi kimi
terminlordan istifado genis yayilmisdir. Miixtalif saholora aid informativ yiiklii dil vahidlori olan
terminlor bu matnlords dagiglik vo arqumentliliyi tomin edir:

1)igtisadi terminlor.

[lin on yaxs1 investisiya sirkoti - Unicapital, xidmatinizo hazirdir_(https://banco.az/az/news/pos-
terminal-nedir-ve-banklarimizin-ticaret-sebekesi);

glo ™ aldo et — Umico-dan 15 AZN kesbek gazan (www.day.az);

Internet bankciliq — TuranBanki respublikanmn biitiin regional morkozlorindo satis sobokasi vasitosilo
biitiin respublika tizro shali, mikro, Ki¢ik vo orta sahibkarhga Xxidmat gostoran, xarici investisiyal
parakondoyoniimlii universal bank etmak (https://online.turanbank.az/login/individual/mobile);

Mercedes-Benz. Zokaya s6ykonon innovasiya (www.day.az);

2)Informasiya-kommunikasiya texnologiyalari terminlori.

STP (Sumqayit Texnologiyalar Park1)

Nozarot kabellari Qurasdirma va slagelondirici kabellor Nozarat kabellori Neft va su quyulari tigiin
dalma kabellori Sargi kabel vo naqillori Telefon, DATA va Network kabellori Optik kabellor
(Www.stp.az);

Milli.Az — Xabar Portah (www.milli.az);

UBank ila onlayn pul kogiir va ya karta gobul et (www.milli.az);

Kanon — sizin fardi onlayn aptekiniz (www.day.az);

KapitalBank — Bir klikls 30 AZN gazanmagq sansi alda etmok istayirson? (www.day.az).

Yeri golmiskan, ligatlords “kompiiterin mausunun ditymasini basmagq; tiklamaq” kimi izah edilon
(Yeni sozlor vo yeni monalar Ligsti, 2016: 138) “kliklomok™ soziiniin qarsiligi olaraq artiq
“c1qqildatmaq” feili islonir.

3)Ticarat terminlori.

STP (Sumgqayit Texnologiyalar Parki) — Azarbaycanin texnologiya brendi (www.stp.az);

4)Tibb terminlori. Giinay Sigorta. 30 00 avro Covid tominath Soyahot (Wwww.day.az).

Reklamlarda islonon neologizmlarin bir hissasini sokilgi vasitasilo yaranmis sozlor togkil edir. Bu
zaman dilde méveud olan sozlora miiayyan leksik sokilgilor artirmaqla yeni vahid amalo galir. Masalan,
“bankeiliq” s6zii mohz bu yolla yaranmisdir: fordi bankgiliq, internet bankgiliq va s. Niimunalors baxaq:

TuranBank — Rahat, tohliikasiz va siiratli bankeilq (turanbank.az);

Fordi bankeihq — Fordi yanasma, Premium xidmatlor (https://www.kapitalbank.az).
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“Bankgiliq” sozii morfoloji tisulla — adlardan ad diizoldon mohsuldar sokilgilorin (bax: Caforov,
2007: 155) kémoayi ilo yaranmis sdzlordon biridir. Umumislok s6z olan “bank” ismina peso sahibi
bildiran -¢1 va -liq sokilgilari olava edilmis va yeni bir vahid — substantiv isim amalo galmisdir.

Reklam matnlorinds islonon yeni soz modellorinds timumislok sdz + mohsulun adi, yaxud
timumislok s6z + timumislok s6z formalarindan istifado olunur. Bu tip neologizmlards har iki s6ziin
Monasi imumi monamn ifadasine xidmot edir ki, bu da onlarin semantik imkanlarim1 vo ifadsliliyi
artirir:

Ziraat Bank Azorbaycan — Bankkart-miz artiq Tiirk Lirasi valyutasinda! (www.milli.az)

Reklam motnlarinds ¢oxlu sayda abreviaturlara rast golinir vo bu baximdan abreviaturun reklam
motnlarindo oynadigi funksional vo pragmatik rolu nozors almaq vacibdir. Reklamlarda islonon
neologizmlarin bir hissasi mohz abreviatur formasinda olur. Son zamanlar “POS-terminal” ifadasini tez-
tez esidirik, mosalon: POS-terminal xidmoti, POS-terminallarda 6donis vo S. Malum oldugu kimi,
“Odonis karti ilo ticarat markozlorinds, magazalarda, iaso obyektlorinds aparilan 6denislor elektron
Odanis aloti olan POS-terminal vasitasilo hoyata kegirilir. POS-terminal kart vasitasilo mallarin, is vo
xidmatlarin doyarinin &donilmasi, valyuta miibadilesi amoaliyyatlarinin aparilmasi, habelo nagd pul
Vasaitinin alinmasi liglin nozards tutulmus avadanliqdir. POS sozii, ingilisca Point of Sale sdziiniin bas
horflorinin bir araya golmoasindon meydana galmis vo satis noqtasi monasini vermokdadir” (Pos-terminal
nadir vo banklarimizin ticarat sobokasi. https://banco.az/az/news/pos-terminal-nedir-ve-banklarimizin-
ticaret-sebekesi). Bu ifadani do reklam matnlorinds islonan neologizmlor sirasina daxil eds bilarik:

TuranBank miiasir vo rahat hesablasma formasi sayilan nagdsiz 6donislor {i¢iin ticarat vo Xxidmat
obyektlorinds POS-terminalin  qurasdirilmas: ~ Xidmatini  (ekvayring  xidmatini)  toklif edir
(turanbank.az).

Maragli cohat budur ki, verilmis niimunodo abreviatur-neologizm informatika termini olan
“terminal” sozii ilo birlikde ham do miirokkeb s6z konstruksiyasinda islonir: “Terminal — Informatika.
Hesablama sisteminin torkibinds informasiyanin daxil edilmasi va ¢ixarilmasi ti¢iin qurgu. o Kompiiter
terminal1” (https://www.azleks.az/online-dictionary/terminal?s=4).

Dildo abreviatur sixilma funksiyasii yerino yetirir, yoni korrelyativ ifadodon daha qisa
nominasiyalar yaratmaga xidmot edir:

STP (Sumgayit Texnologiyalar Park1) — enerji sektoru kabellorimizls isiglanir (Www.stp.az).

Ixtisarlardan istifado edorken reklam konsepsiyasini digqotlo nozerdon kegirmok lazimdir, ¢iinki bu
tip sozlar semantik yiik dasmmir va digor mahsul va xidmotlori ifads eds bilon gox miicarrad anlayislar
1Sa potensial istehlakgiya lazimi naticani vermaya bilor.

Reklam matnlorinds beynalmilal sézlar do ¢ox islonir. Bunlardan biri do “mobil” séziidiir. Simsiz
rabito sisteminin inkisafi noticosinde meydana ¢ixan bu sz dilimizda, asason, digar sozlarlo birlogarak
miirokkab vahid, yaxud s6z birlosmasi soklinds rast galinir: mobil cihazlar, mobil operator, mobil
soboka va s. Reklam matnlarinda doa eynils bu ciir istifads olunur:

TuranBank — MobilBank;

TuranBankin Mobil Aplikasiyasim yiiklayin (turanbank.az);

aptekonline.az — Mobil tatbiqi yiiklo, evds saglam qal! (www.day.az).

Reklamlarda neologizmlor s6z birlasmalarinin tarkibinds da faal islanir:

“Kristal Abseron”dan yeni yasam tarzi — “City Garden Narimanov’’!

“City Garden Narimanov” — Avropa brendlari ilo modern tomir (https://www kristalabsheron.az/-
az/project/index/56/city-garden)

“Lake City” premium Klass yasayis soharciyi sohara vo golo agilan méhtasom manzarays malikdir
(https://bina.az/yasayis-kompleksleri/226).

Ocnabi sozlarin istiraki ilo diizolon xiisusi adlarda ¢ox rast goldiyimiz “residence” sozii qosuldugu
miixtolif dil vahidlori ilo birlikds yeni onomastik vahid omalo gatirir:

28 Residence — Premium yasayis kompleksi (https://bina.az/yasayis-kompleksleri/70).
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Natico

Reklam dili informativliyi, eyni zamanda, emosionalligi ilo secilir. Burada miixtalif {islublarin
elementlorino  rast golmok miimkiindiir. Reklamm linqvistik xisusiyyotlori istehlak¢inimn
miioyyanlosdirdiyi pragmatik vazifo ilo birbasa baglidir. Reklamda neologizmlardan istifads dilin
zonginlogmasing, orijinalligin, emosional ¢alarlarin giiclonmasina imkan verir. Reklamlarda dil
vahidlorindon, xtisusan neologizmlardon istifado reklamin ekspressiv tosirini giiclondirir vo miihiim
funksiyalardan birini yerino yetirir — potensial istehlak¢inin diggatini calb edir, bununla da mohsula va
ya xidmoto maraq oyadir. Bununla bels, reklam kampaniyasinin effektivliyi, habelo miioyyan
strategiyanin ~ formalasdirilmasi ~ {iglin  neologizmlordon istifado mogsodouygun olmali  vo
osaslandirilmalidir. Mohz buna géra do neologizmlordon istifado hom yaradici, hom do ciddi prosesdir.
Reklam matnlarini tohlil etmaklo neologizmlorin iglonma xiisusiyyatlorini {izo ¢ixarmaga calisdiq. Dil
xususiyyatlorinin rongarangliyi gostarir Ki, bu masalo har zaman goalocak todgiqatlar ti¢iin maraq kosb
edacakdir.
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